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TEMATIKA ES KOVETELMENYRENDSZER

Tantdrgy neve: SZCP marketing

Tantdrgy kodja(i): 3BMARISTP

Képzési szint: FOSZK/alapképzés/mesterképzes

Szak(ok) neve(i): Kereskedelem és marketing

Tagozat: nappali/levelezo

Oraszim (ea/gy): 172

Ertékelési forma: kollokvium/gyakorlat

Tantdrgyfelelos oktaté: Bérondi-Fiilop Nikoletta

Eléadds- és gyakorlatvezetd oktatok: Borondi-Fiilop Nikoletta
Tantdrgyat gondozo tanszék neve: Marketing és Kereskedelem Tanszék
Tanszékvezetd neve, beosztdsa: Szigeti Orsolya, egyetemi docens

A tematika és kovetelményrendszer érvényessége: 2015/2016 tanév 2. félév

A tantdargy céljai:

A tantargy képzési célja a hallgatdkat megismertetni az SZCP marketing részletes
folyamataval, melynek sordn elsajatithatjdk a termék megfelelé pozicidban torténd
elhelyezésének folyamatat a fogyasztok gondolataban.

Kovetelmények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele az évvégi zarthelyi dolgozat elégségesre valo teljesitése,
valamint egy 5-10 oldalas esettanulmdny és egy ppt elkészitése, melyet utolso oran prezentdini
kell.

Az eérdemjegyet 40%-ban a zarthelyi dolgozat, 50%-ban a tanulmany, a prezentacio és a
vitakeészség, 10%-ban pedig az orai munka hatarozza meg, amely alapjan jegymegajanlds
torténhet.



A tantdrgy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
i eléadas Kévetelményrendszer ismertetése Szegmentacids példak a
) szeminarium Elétanulmanyi ismeretek attekintése nagyvilagbol
Piacszegmentacié altalanos
2 elbadas megkdzelitése Szegletmarketing, lokalis
’ szeminarium A piacszegmentacio modszerei, marketing — Esettanulmanyok
folyamata
3 elbadas A fogyasztoi piac Rulturzlis piagi lszegme'nt_gmok
; R AR & o marketingje; Generacios
szeminarium szegmentacidjanak alapjai . ’
marketing — Esettanulmany
4 eldadas Az ipari piac szegmentacidjanak | Szegmentacios gyakorlat az ipari
) szeminarium alapjai piacon
A fogyasztdi szegmentumok
s elbéadas profiljanak kialakitasa Esettanulmany — Disne
’ szeminarium A hatékony szegmentacid Y
kévetelményei
6 eléadas Szegmentacio lehetdségei kvalitativ | Mélyinterju gyakorlati 1épései,
) szeminarium kutatassal 1. mélyinterju vaziat kialakitasa
7 eléadas Szegmentacio lehetéségei kvalitativ Foékuszcsoport forgatokonyv
) szeminarium kutatassal 2. elkészitese
8. elogcl'ag Szlnet Szilnet
szeminarium
9 eldadas Kvalitativ kutatasok felhasznalasi | Fokuszcsoportos beszélgetés és
) szeminarium technikai az SZCP-ben szakeértdi interju lefolytatasa
10 eléadas Kvantitativ kutatasok felhasznalasi Kérdéiv eredmények
' szeminarium technikai az SZCP-ben felhasznalasa a gyakorlatban
1 eléadas A pi ¢ g o A sajat kutatas eredményeinek
. s piacszegmentumok ertékelése S
szeminarium értékelése
eléadas A célcsoport kivalasztasa Célcsoport kivalasztas a
12. S s A célcsoportok kivalasztasanak és gyakorlatban — a sajat kutatasi
szeminarium febonemtioins ; e X .
értékelésének egyéb szempontjai eredmények alapjan
elbadas . AT Pozicionalasi stratégia gyakorlati
13. szemindarium Termekpozicionalas alkalmazasa
14. e"'je.‘d?&? Prezentaciok bemutatasa Prezentaciok bemutatasa
szeminarium
Szakirodalom

Kotelezd irodalom

ELOADASOK ANYAGAI

P. KOTLER, K. L. KELLER: Marketingmenedzsment. Akadémiai Kiado, Budapest, 2008.

Ajanlott irodalom

Kaposvar, 2016. januar 13.
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